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Resumen: El presente articulo busca explorar las implicaciones que los
nuevos modos de comunicacién digitales y de masas tienen sobre la
constitucion cognitiva, social y politica de sus usuarios. El nuevo modo de
comunicacién privilegiado apunta por medio de un uso muy concreto de
sus protocolos —el que reduce los textos e interfaces al trabajo de signos
algoritmicos—a un usuario que va reduciendo la extensién de sus textos
y los contenidos de sus experiencias hasta su expresiéon comunicativa mi-
nima, con el ideal de la literalidad esperando alld en su extremo, el signo
que no necesita traduccion por parte del algoritmo. El conocimiento va
quedando reducido a su vez a flujo y intercambio de informaciones, el co-
mercio de estas, meramente, y el usuario en cada uno de los extremos de
dicho intercambio, reducido a mero consumidor y propietario de datos.
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AssTrRACT: Present article aims at the exploration of consequences de-
riving from the brand new modes of digital and mass communication.
These new modes bear on them a known effect on cognitive, social and
political users. The new and privileged mode is oriented to a very particu-
lar use via its protocols —a means that reduces texts and interfaces to the
tasks of algorithmic signs. The user is forced consequently to reduce her
own texts’ extension and content, so her communicative experiences,
to a minimum. On the extreme, the ideal ‘literal meaning’ that needs no
translation by the algorithm. Knowledge is shrinked to an information
flux, where the important part is the one on interchange and commerce
merely. And thus the user present in each one of the communication
poles is then reduced herself to just a consumer and owner of data.

Keyworps: Philosophical Anthropology, Algorithmic sign, infomania, liter-
al meaning, transitional object

“Mi caso es, en breve, este: he perdido por completo la capacidad de pensar o hablar coherentemente sobre
cualquier cosa [...] Encontraba intimamente imposible dar un juicio sobre los asuntos de la corte, los sucesos
del parlamento o lo que gustéis. Y no por reservas de ningun tipo, pues ya conocéis mi franqueza, que llega casi
hasta la despreocupacion, sino porque las palabras abstractas que usa la lengua para dar a luz, conforme a la
naturaleza, cualquier juicio, se me descomponian en la boca como hongos podridos [...] Mi espiritu me obligaba
a ver con siniestra cercania cualquier cosa que surgiese en una conversacion” (von Hofmannstahl 1982, 30-31)

1. Introduccién. Atomos, letras y significados a discrecion

Un seguimiento concienzudo de las diversas estadisticas recientes respecto del llamado
cross-border data flow [flujo de datos transfronterizo], estadisticas ya al alcance de cualquie-
ra de nosotros, nos coloca en perspectiva como consumidores de un producto que por
peculiar no deja de ser el componente principal de nuestra dieta diaria. Nos alimentamos
durante horasy horas de mera informacion. Pero la informacién se ha convertido no sélo
en un bien de consumo, digerible, sino ademas en uno econémico, disputable (Sakalaki
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y Kazi 2007). Un bien que se intercambia, con el que se comercia, por el que se compite, un
bien que tiene en definitiva cierto valor de mercado a anadir a la ecuacién de su utilidad mar-
ginal. Un bien susceptible de restricciones. La informacién es a la vez el medio instrumental
para la tecnologia que ha transformado la economia a nivel global —hablese del e-commercesi
no (K.-Kakabadse; Kouzminy K.-Kalabadse 2000). Comercio de informacién por informacion. Si
hablamos asi de habitos de consumo de la poblacién y acceso a la misma, el reciente informe
del Banco Mundial sobre desarrollo tecnolégico en 2021 sitda, por supuesto y como era de
esperar, la naturaleza principal de estos datos que cruzan fronteras en su caradcter eminente-
mente personal. Una parte significativa del volumen total de informacion que viaja —nos dice el
reporte— son datos vinculados y referidos a sujetos individuales, a personas fisicas (World Deve-
lopment Report 2021). Son informaciones que tienen por objeto a ciudadanos, sus historiales
biograficos, civiles e incluso clinicos, incluyen sus proyectos mas privados bajo forma de planes
de crédito, compras, ventas y preferencias comerciales. Llegado el caso, hasta sus deseos y
aspiraciones mas intimos tal y como quedan impresos en la red social de turno con apenas un
en apariencia inofensivo ‘me gusta’. No extrana que una informacién que va ganando enteros
de esta manera juegue con la ironia al convertir la migaja binaria —bit— en el enjambre coor-
dinado del Big Data. Una suerte de retrato robot puntillista de cada uno de nosotros descrito
en un lenguaje conforme a su naturaleza digital, esto es, in abstracto. Aqui por abstracto no se
entiende el uso generalizado o ubicuo de un concepto o regla cualquiera, una que no se refiera
a nada concreto —su anténimo— sino antes bien al uso del término que implica separacién,
aislamiento, ensimismamiento, ausencia de contexto vy, localidad del objeto de que se habla.
La atomizacién de su objeto. Por ‘abstracto’ aqui se quiere decir simplemente discreto. Puntual.

De muchos bitssalen un byte, y muchos bytes hacen un megabyte. La misma légica va enhebran-
do ceros y unos informativos hasta limites acumulativos insospechados que se van batiendo
generacion humana tras generacion humana ;Pero de cudntos pedazos de nosotros consumi-
bles estamos hablando entonces?;Cudl es el caudal real de esta corriente universal de datos
subjetivos que amenaza con arrastrarnos, empujados por una corriente humana de rasgos, cir-
cunstancias y pareceres virtuales? Pongamos ahora las cosas en perspectiva: el instrumento
comunicativo que hoy llamamos internet, proveedor principal del catering de datos que dige-
rimos, empezd a gestarse alld por 1983 con el primer protocolo TCP/IP. Este protocolo es un
protocolo identitario sin mas. Detalla qué informacién se envia y se recibe, y donde y desde
dénde se recibe y envia, esto solo constituye la tarea de coordinacidon que debe ir resolviendo
puntualmente. Es un protocolo casi personal entonces, si es que los ordenadores fueran comu-
nicadores humanos. En torno a 1995, con la world wide web ya funcionando, tan sélo unos diez
mil portales estaban activos. Ofertaban comunicarse entre si. Habia diez mil dgoras virtuales
en las que coincidir, o, por seguir con el simil hasta aqui empleado, teniamos apenas diez mil
tenderos de la informacién inscritos como auténomos a los que visitar. A dia de hoy todos po-
demos estar de acuerdo en que la situacién es muy otra. El nimero de webs asciende a mas de
1700 millones (World Development Report 2021). El archifamoso spam tiene justamente su
origen como todo el mundo a estas alturas seguro sabe en una clase de carne enlatada. Algo
para llenar el estdmago aunque indiferente al paladar. Pero, no nos fijemos de momento en el
ndmero de competidores informativos a nuestra atencién. Fijémonos en aquellos que parecen
captarla efectivamente y se quedan con nuestro tiempo en la red. Para esto también tenemos
datos, la atencidn es un recurso mas. Lo invertimos, lo gastamosy lo perdemos. En torno a 1992
la /internet generaba un tréfico informativo de unos cien gigabytes por dia. El informe del Ban-
co Mundial juega con la cifra para traducirnosla cualitativamente: “se corresponderia con diez
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hogares ddndose un atracén de series de televisiéon en Netflix durante 10 horas” (/bid.). Apenas
diez hogares, casi parece que quiere deslizar el informe. Y a dia de hoy, ;cémo queda esta esta-
distica de consumo de data? Pulverizada. En 2022, treinta afos después, ha aumentado hasta
losimpresionantes 153 terabytes —mil veces un gigabyte— por segundo. Mas perspectiva: hace
tan sélo dos anos, en el 2019 prepandémico, el trafico era de tan solo 100 terabytes, lo que
resulta echando cuentas en un incremento del mismo —del consumo— de un 53% en apenas
dos anos (Nimrod 2020). Que la introduccion del smartphone en la ecuacién ha sido decisiva
en este cambio de paradigma no genera dudas y se refleja en el informe del Banco Mundial.
Los tiempos del confinamiento no han hecho sino enfatizar la tendencia ya rastreable hasta el
lejano 2007. Lo que el smartphone garantiza es que la informacién puede alcanzarnos en cual-
quier lugar. Es la era del infotainment, un neologismo que auna la palabra information con el
término anglosajon para entretenimiento [entertainment] (Stoll 2006). Entiéndase este Ultimo
en un sentido amplio que comprende no sélo la diversién, sino el sencillo acto de pasar el rato,
de dejar correr el tiempo blandamente sin parar mientes. Asi, intercambiamos, consumimos,
desechamos y, también, atesoramos informaciones. Las almacenamos, nos las apropiamos, y
en ocasiones hasta nos son robadas. También las engullimos por gula. La informacién es poder.
Abundanciay crecimiento aparente. El dictum baconiano tendria que ser actualizado para apun-
tar a que es la informacién —y no el conocimiento— lo que se ha vuelto un valor de mercado,
un bien econdémico, un poder. Donde el conocimiento es informacién justificada, la posesiéon de
informacion a que tienden las costumbres de consumo en |a actualidad dejan en un aparte su
uso Vy su justificacién por razones. Es este consumo no asimilado ni alimenticio, conspicuo, lo
que determina realmente los privilegios en la mesa a la que se sientan los distintos agentes del
mercado en el momento presente.

220.-6861 NSSI
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Hablemos por ejemplo en este sentido de una app de reciente implantaciéon y uso creciente
como puede ser Blinkist (Blinkist 2022). Como toda aplicacién lo que nos ofrece de entrada es
hacernos la vida mas sencilla. Sernos (til y facilitarnos uno de los muchos transitos acostum-
brados de nuestra vida diaria. Cosas que hacemos, las haremos mas facilmente. Esta aplica-
cién moévil en particular nos hace la promesa de una ganancia inmediata dentro de su mismo
eslogan. Es nada menos que el compromiso de que adquiriremos mds conocimientos en menos
tiempo. Asi, literal ;Y cémo piensan los desarrolladores cumplir dicha promesa? Con literatu-
ra. La aplicacién funciona jibarizando cualquier obra literaria en un archivo de audio de unos
quince minutos de duracién —en ocasiones los tiempos se reducen— o un texto que podre-
mos trasegar en su equivalente en tiempo. La promesa es que podemos obtener el beneficio
informativo de la obra en cuestién sin el engorro de tener como tal que leerla propiamen-
te. La domotica ha llegado a los habitos intelectuales. Por si receldramos, los responsables
de marketing de la aplicacién nos dan ideas en su misma web para aprovecharla al maximo:
podemos aprender —entiéndase con esto adquirir datos— todo lo necesario de una obra
maestra mientras conducimos, tanto se da que sean Proust o Kant, o si es que vamos en el
transporte publico o a trabajar, hacemos tareas del hogar, caminamos y nos relajamos tumba-
dos en el sofd. Tener la experiencia de la lectura, transitar realmente por la hermenéutica del
texto y desentranar la continuidad de sus comunicaciones, es una actividad repetitiva y trivial
—confiesa uno de sus usuarios en los comentarios publicados de la padgina de la empresa. Es
decir, es una experiencia pesada por redundante. Mas de lo mismo. Si usted quiere comunicar
algo, hdgalo de una vez o en cuantas menos veces, mejor. La posesién, sin embargo, nunca es
redundante. De ahilaimpaciencia del usuario humano. La informacién se ha convertido en un
bien econdmico —insustituible, no redundante— donde el conocimiento cotiza mas bien a la
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baja. La tesis fuerte del presente trabajo se sostendra asi como diagnéstico. El de que hay una
prevalencia creciente de este tipo de comunicacién abstracta, algoritmica e instrumental,
auspiciaday promovida por el auge de las nuevas tecnologias de la informacién y el uso de las
mismas. Consumimos datos o nos informamos emulando cada vez con mas ahinco el modelo
de la fast-food. Un modelo orientado a la saciedad antes que a la nutricién.’

Desde esta paraddjica circunstancia —la de la retencién de un mensaje del que no nos tiene
por qué interesar su contenido, su espiritu, sino mas bien su diferencia, su letra— se intentard
centrar el primero de uno de los dos problemas que querremos abordar en este articulo. Es
un problema pragmadtico. El problema de la identificacion de una de las muchas formas en
que nos relacionamos personal y subjetivamente con los contenidos a los que nos remiten los
signos con los que se comercia en el mundo digital. Un signo es grosso modo un instrumen-
to, una herramienta mas. Y una herramienta puede tener distintas funciones dependientes
del contexto y las circunstancias. Hay herramientas mdas y menos eficaces dependiendo de
su correcta aplicaciéon, y su aplicacion depende de su contexto y circunstancias de uso ;Qué
sucede entonces cuando se privilegian unos usos sobre otros, unas funciones sobre otras,
independientemente de las circunstancias? Si tomamos la informacién directa por literal, y
el signo interpretado del texto como un rodeo innecesario ;Conviene siempre transformarlo
en letra por repetitivo?;Cudndo si no conviene hacerlo? El segundo problema que visitaremos
sigue al aqui recién presentado en buena légica, es el problema del importe ontoldgico de
dichos signos (y datos). Mas alld de las circunstancias de su aplicacién y en el mdas aca de su
naturaleza, es el problema de en qué se quedan los signos. A qué pueden quedar reducidos
conforme a su naturaleza. Cudles son sus caracteristicas esenciales. Cémo funcionan. Por qué
son destacados y seleccionados unos por sobre los demds y para qué tareas encomendadas.
Es un problema referido entonces a su proyeccién real, a como se encuentran plantados en
nuestro mundo entre otros signos, y a las nuevas formas de este estar plantado por medio
de las cuales un signo, un dato, puede ser y busca ser efectivo. Y donde quiera que hay un
problema ontolégico y pragmatico, hay una posible antropologia.

2. Lo literal

Aclaremos primero los caminos de la terminologia, de la literalidad a la que aludimos ;Qué
entendemos por ‘literal?;Qué queremos decir con ‘literal? La aproximacién serd pues desde
el primer plano de lo ontolégico, ;qué referencia tiene 7o literal? Volvamos para ello aunque
sea por un instante al caso de Lord Chandos de poco mds arriba para dar mejor cuenta del
porqué de su invocacién. Es una figura literaria. Una literalmente equivoca por anadidura. Y
esto porque para lo que en apariencia podriamos interpretar en una primera lectura apre-
surada como incapacitante —su paulatina pérdida de la capacidad de pensar/hablar sobre
cualquier cosa— el propio protagonista tiene listo el pero del mal que por bien no venga: des-
cubre como contraprestacion a su incapacidad transitoria que lo que pierde en la extensiéon
y alcance de sus juicios lo gana en la intension de los mismos. Habla mds y mejor de menos
y Menos cosas. A saber, que lo que para su caso es sin ambages una pérdida continuada de
una facultad o competencia —la de pensar/hablar en abstracto— hay una compensacién de
algiin modo por una sobreestimulacién de otra facultad complementaria, intensiva esta, que
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toma forma concentrada en una serie de experiencias presentadas bajo la luz de vivencias
aumentadas. Lord Chandos no podrd pensar o hablar més sobre cualquier cosa, pero ganara
la fFacultad de pensar y hablar mejor sobre una sola cosa. Una cosa que se volverd de ello cosa
Gnica (Luoni 1985). Atrds quedaran, si, los dias en que podia contar una historia sobre sus an-
danzas en la corte, o sobre las Ultimas disputas en el parlamento, atras los dias en que podia
seguir el hilo de una narracién, todo cuerpos de texto que nunca se dan de una vez, sino en
veces equivocas. Elinflujoy ascendiente que tiene el nuevo modelo comunicativo presentado
como hipétesis mas arriba parece tener su inmenso atractivo en una interpretacién de esta
clase. Lord Chandos es sélo su avatar. El modelo nos invita a sus contempordneos a que nos
abandonemos al rapto de una experiencia mas intensa y exclusiva, de forma condensada y
excepcional. Mas experiencia en un menor formato.

220.-6861 NSSI

El aliciente estd en que seria este en particular un juzgar de muy otra factura. Un juzgar exclu-
sivo y excluyente. Este juzgar nuevo de Lord Chandos no se compadece desde luego con el
concepto del juzgary de juicio clasico, esto es, el de una articulacién de elementos inconexos
en principio que, no obstante y a pesar de las circunstancias, confabulan para dar a luz a un
todo minimo de cuerpo orgdnico literario. Un cuerpo orgdnico que se capta todo de unaya
desde la unidad que es el sentido bien en la oracién, bien en el parrafo, bien en la historia.
Un juicio a la manera tradicional es, en definitiva, capaz de ligar el principio con el fin en el
pensar y en el hablar. De una cosa a cualquier cosa y a todas as cosas. Es capaz de situar
ante los ojos las partes como un todo continuo. Pero no se nos entienda mal, ha de haber
sin duda otras formas de sublimar este deseo de comunicacién. Otras maneras de la eficacia
—y a esto confia su suerte Lord Chandos. Una de ellas es el sencillisimo acto de senalar, un
acto que se basta a si mismo. Lo literal lleva a este sentido. Es un acto intenso que pretende
emplazar un objeto en el campo en comun de la comunicaciéon, y eliminar con ello cualguier
extravio posible en que se pueda perder el interlocutor que lo trata de localizar en ese domi-
nio. Aqui, ahora. El que senala e indica, quiere informar, si, pero no quiere dejar lugar a dudas.
Quiere organizar sin fisuras y encardinar el canal que hace posible la comunicaciéon determi-
nando el dénde y cudndo se encuentra uno con lo que senala. La ontologia circunstancial de
la cosa rige la practica. Quiere transmitir directamente y sin rodeos un contenido, y quiere
ademds transmitirlo de manera exitosa, de manera plena.? Una de las estrategias a este fin
—decimos— es el acto de plantar una senal. En el terreno de la pragmaética lingUistica esto
se alcanza por medio de los gestos de ostension, los deicticosy los indéxicos —que no son sino
gestos linglisticos donde la palabra sustituye al dedo (Quine 1950; Matthen 1984; Webber
1991; Stroud 2003). La sefnal, el deictico, el indice que apunta —aqui, ahi, esto, ahora, ya...—,
pretenden llamar la atencién de manera natural, aprovecharse de la palabra al proyectar en
ella la pretendida evidencia sin artificios del objeto fisico. En lo literal la palabra esy es tratada
como el objeto mismo. Se usa |a letra como sosias de |a referencia. La letra no ocultaria en
tanto tal un significado que desentranar, que pensar y del que hablar. No sustituiria repre-
sentativamente a la referencia sino siendo y expresando la referencia. El senalar del signo asi
entendido indica aqui en el discurso un hito pretendidamente insoslayable en la conversaciéon
que estd teniendo lugar. Los usos literales marcan y colocan sobre el tapete propiamente de
lo que se va a hablar. Que hay que hablar de esto, asi que lo nombro, lo senalo, lo planto en mi
discurso. Este es el nombrar de la marca fisica, corpdrea, visible, sonora llegado el momento
(Attridge 1984).Y el nombrar es también un tipo de sefalar, como no podia ser de otro modo.
Lo literal, lo que es conforme a la letra, quiere presentarse como aquello que puede prescindir
de todo contexto comunicativo (Searle 1978; Dascal 1987; Dascal 1989; Gibbs 1989; Recanati
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1995). Es la cosa misma en su autorreferencia, bastandose a si misma. El qué esencial del dis-
curso. La comunicacién facilitada no es, no obstante, la de la misma referencia, sino la de una
identidad relacional entre cosa y signo o univocidad. Cuando se dice en sentido propio —en
castellano— frente al sentido que es figurado, que es indirecto, se dice de lo literal. Lo literal
es reproduccidn y copia, transcripcion letra por letra. Mismidad.

Si de éticas del discurso hablamos, y nos desplazamos del plano ontolégico al plano pragma-
tico, lo literal se nos venderia como lo que garantiza su verdad. Lo que certifica su fidelidad
para con el original y justifica en ese caso la confianza comunicativa como una recompensa,
un premio, la obtencién de un rédito. Tener éxito en la comunicacién, desde el punto de vista
de esta praxis lingUistica, es haber sido honesto al presentar el objeto de tu discurso. Dar por
hecho que se ha sido honesto. Una cuestién de ganancias. De hecho, lo ontolégico y lo prag-
matico se pueden unir a las practicas cercanas al juicio moral desde los mismisimos criterios
formales del calculo l6gico: las reglas de fabricacion de proposiciones exitosas en el calculo
apuntan a cumplir el asi llamado principio de extensionalidad de los lenguajes formales. Es
un principio aplicable de entrada a cualquier sistema de comunicacién, pues propone que la
construcciény reconstruccién sistematica de las oraciones que conforman el sistema se debe
consequir a partir de lasuma o resta discreta de sus elementos correspondientes. Esta opera-
cién de aritmética lingUistica ha de acabar siendo un ejercicio salva veritate. A saber, uno que
aseqgura y guarda la verdad de sus componentes tanto predictiva como retrodictivamente.
Pensary hablar son operaciones de calculo de significados. Para mejor ilustrarlo, esto quiere
decir que cuando se practica la composicion de una palabra, de una oracién, un parrafo o una
historia, desde sus elementos materiales constitutivos —la letra y los prefijos y sufijos para la
palabra, la palabra para la oracién, la oracién para el parrafo, el parrafo para la historia...—ha
de garantizar que se pueda trasladar de abajo arriba y de regreso por la escalera del sentido
sin perder por el camino un dpice del significado de los términos constitutivos. Literalmen-
te. Los lenguajes formales nos prometerian que cumplen este principio y que la practica del
significado es entonces segura al fin y al cabo. Los modernos flujos de informacién de los
que hemos hablado con anterioridad lo que ambicionan es este resultado de igual manera.
No habria en su comunicacién rodeos enganadores, no habria artimanas informativas que
nos confundieran. La comunicaciéon no solo se volveria con una vuelta a lo literal —plano
ontolégico— una comunicacién mas eficaz, sino incluso una mas honesta supuestamente.
Una mas real por ser mas efectiva. Mas moral por ser mas transparente y menos mediada. No
habria que preocuparse en diferenciar ya entre newsy fake news. Productos informativos de
primera y de segunda calidad, o productos directamente adulterados disefados concienzu-
damente para intoxicar al consumidor.?No habria que protegerse del peligro de adquirir una
propiedad viciada porque se vuelven evidentes, univocas, inmediatas. Intercambiables. Tra-
ducido a este contexto de las comunicaciones virtuales presentes, el diseno de las interfaces
digitales en la actualidad tiende por eso al adelgazamiento encubierto. Es decir, aquello que
separa al emisory al receptor como canal de comunicacién tiene que ser minimo. Los interfa-
ces que se disenan apuntan hacia lo literal, pero apuntan a ello irébnicamente por medio del
artificio. Hay mas mediacién técnica a fin de que parezca haber menos intermediadores entre
el signo y su usuario humano. Esta claro que “como intermediario entre los seres humanos
y los niveles abstractos de tecnologia computacional, el agente que funciona como interfaz
ha de referir a ambos mundos” (Draude 2011, 321. Mi traduccién), tiene que estar presente
ocupando espacio en ambos. Lo que no es tan evidente es que las maneras que este agente
tenga de traducirlos entre si haya de ser una en la proporcidén real de uno es a uno. El mundo
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virtual es en lo fundamental una mdquina semidtica [semiotic machine]. Es una maquina que
se dedica a la produccién y distribucién de signos entre ofertantes y consumidores, pero que
en el proceso los simplifica eliminando ambigledades. La letra se capitaliza. La maquina fun-
ciona protocolarmente por medio de signos algoritmicos [algorithmic signs] cuya razén de ser
como procedimientos eficaces es la de hacer posible que letray referente sean interpretados
simultdneamente por el procesadory su usuario de igual manera (Nake 2001). Resalto aqui el
término ‘simultdneamente’ porque el adelgazamiento de que hablamos, el de las intermedia-
ciones, se ve cumplido idealmente en la referencia directa que suele ser el significado literal
taly como se lo entiende. El lenguaje ideal es siempre el lenguaje del algoritmo que disuelve
la ambigledad, el lenguaje del resultado inmediato y simplificado que pone ante nuestros
ojos —en la metafora que es el campo visual compartido de lo comdn— la cosa misma sin ve-
laduras. La cosa propiamente dicha. El lenguaje ideal, el que seria literal, es mimético en cada
una de sus unidades discretas de significado. Pero claro, la decisidn practica de que la maqui-
na tienda irremisiblemente a esta clase de univocidad, de que tienda a una letra que deviene
fetiche, es eso, una decisién personal del programador. Esta decisiéon, como “cambio, es [sin
embargo] constitutiva para el drea completa de las ciencias de la técnicay de la vida y debe
ser vista como una transformacién general sociotécnica” (Draude 2011, 321. Mi traduccién).
Lo que se nos puede aparecer como una decision en pro de la eficacia técnica de los protoco-
los, de la satisfaccion comunicativa de los usuarios humanos de la red, y, de la honestidad y
transparencia de la comunidad informativa en general, tiene no obstante sus peajes.
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De entre estos peajes, el primero es la hipertrofia de lo que es sélo una funcién mas del len-
guaje, la funcién ostensiva, que se extiende paulatinamente a todos los procesos comunica-
tivos digitales. Es decir, su universalidad andando el tiempo. La digitalizacién es eso, el uso
del dedo indice que oprime botones, selecciona opcionesy da clicka porciones de la pantalla
que tenemos delante y que emulan interruptores reales. Seria en apariencia una deseable
transformacioén social de la tecnologia que desearia poner el énfasis en la necesaria democra-
tizacion del signo: en la brevedad de un tweet de hace apenas un par de anos la investigadora
social y humanista de la Universidade da Coruna, Ana Amigo Ventureira, decia en ese sentido
que “redactar utilizando vocabulario complejo constantemente y alargando as oraciones de
manera infinita sélo ayuda a que los articulos académicos sigan siendo accesibles sélo para
una minoria. Escribir Facil es una postura politica. Democraticemos el conocimiento” (Amigo
Ventureira 2021). El protocolo del signo algoritmico cumpliria a la perfeccién con este man-
dato porque simplifica sin mas el vocabulario. Lo estilizaria para que viaje mas ligero. También
acortaria las oraciones en vistas a una transcripcion mas rapida y simultdnea de los conteni-
dos informativos. Segln agrega el informe del Banco Mundial citado anteriormente, la forma
estilistica de los textos que se van formando en el intercambio comunicativo digital en la ac-
tualidad tienden a tomar como modelo la estructura apocopada del tweet.* Las fast news. El
protocolo algoritmico eliminaria la trivialidad, la repeticiény la redundancia. Si la internet es
entendida como un proceso democratizador de la informacién, ;no tendria el protagonismo
en esta hazana por analogia el protocolo algoritmo TCP/IP que la hizo posible? Ampliemos
asi el acceso publico al signo, se entiende. Mas informacion para mas gente ;Pero —nos dice
Ventureira— no se logra esto de la mejor de las maneras apurando y acercando la palabra a
la letra, a la cosa justa de la que se habla? Con ello las minorias se tornardn en mayorias, y el
privilegio informativo en distribucién justa y acceso general. Una propuesta muy atractiva a
la que nadie tendria nada que objetar a primera vista.
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3. Ordine et possessio

Nos aventuramos a decir que todos hemos sufrido del sindrome de la mente en blanco en al-
guna ocasién puestos ante el cajetin del buscador de Google. Ahi dentro esta contenido todo
signo a nuestro alcance —o casi todo. Disponible a poco que lo deseemos. Desearlo es adqui-
rirlo, en un cortacircuito del consumo que la maquina semidtica que es internet facilita. Una
democratizacién del conocimiento es con esto un mero acceso generalizado a su propiedad.
Una redistribucién del conocimiento como bien econémico. Estamos sin lugar a dudas ante
una postura politica. Solo que por conocimiento aqui se nos presenta mas bien informacion,
data. Podemos comulgar con que si la lengua es un sistema de signos no habria necesidad de
que ademads fuera también uno exclusivamente abstracto, formal de necesidad, excluyente.
Un sistema asi seria ademas de todo punto ineficaz de cara a cumplir su cometido. En el otro
extremo, aquél que reduce conocimiento a informacién, la literalidad del algoritmo. Lo de-
terminante aqui en esta situacién, con Lord Chandosy el usuario de Blinkist de poco mas arri-
ba, seria pasar lista exhaustivamente —indicar, plantar hitos en la ruta comunicativa— a los
acontecimientos compartidos. El rodeo narrativo de |a historia es enganador, embaucador,
fraude. “Al reproducir algo en Blinkist al doble de su velocidad normal [como me permite la
aplicacién] puedo hacerme un libro mientras hago fila, yendo en Uber o como cuento antes
de irme a dormir. Unicamente quiero la informacién, no convertirme en el autor o que se me
fuerce a ver a través de sus ojos” (Hitchens 2020).

Si le sequimos la pista y damos por buena de momento la intuicién democratica de los proce-
dimientos algoritmicos de procesamiento de informacién, entonces hemos de entender que
de entre los criterios formales a nuestra disposicién estamos mas que interesados en que el
protocolo sea sobre todo uno exhaustivo y completo. Que el intercambio comunicativo con-
tenga, comprenda, englobe, abarque, el conjunto o dominio completo de los elementos con
referencia. Sin huecos. El signo algoritmico debe resolver qué elementos cuentany, ademas,
debe garantizar que estén todos presentes como opciones de continuidad al discurso. Se em-
piece por donde se empiece y se termine la comunicaciéon cuando se desee terminar. Es una
maquina, es un automatismo listo para ser utilizado. El sistema no da para repeticiones, vive
sin elementos triviales. Por todo ello, la cuestion a plantear es la de una redistribucion éptima
de la propiedad que es el signo, de economia del signo, dar acceso a y hacer propietarios de
quienes no lo eran. Que cualquiera pueda pensar/hablar sobre esos signos, que tenga acceso
a ellos, sin que eche en falta en su juego de literalidades ningln elemento. Todo ha de poder
ser sabido por todos. No asi tanto en la ecuacién que hace de la informacién conocimiento
y viceversa. Donde una justicia signica distributiva puede resultar sugerente, justicia que es
la del derecho al acceso universal a la informacion, su extensiéon con la ecuacidon sefnalada
presenta serias complicaciones. El modelo distributivo no alcanza a hacerle justicia al conoci-
miento, que siempre serd cosa de experiencias trabajadas.

Vale la pena senalar —justamente— a expresion literal que el testimonio en el articulo del
The New Yorker que citamos emplea: / can squeeze in a book. Me puedo ‘apretujar dentro de
un libro’, como expresién figurada de la asimilacién y de la posesion en forma de ocupacion,
de colonizacién del significado. Pero no es menos interesante orientar nuestra atenciéna una
traduccién alternativa, una que se puede leer como esa reduccién de la trivialidad y la repeti-
cién a la que apelamos: también puedo exprimir el libro [to squeeze a book], una figura violenta
de la destilacién informativa. Reducirlo a sus elementos esenciales. Minimos. La aplicacion
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programada desde Berlin cuenta ya con mds de dieciocho millones de usuarios semejantes
que no quieren que se los fuerce a ponerse en el lugar de un otro. De un otro comunicante.
Basta con que les faciliten los hitos literales de la conversacion por medio de todas sus mar-
cas fisicas no redundantes. Incluir que la informacién implica a un informante estd de mas. Le
da a éste carta de naturaleza en tanto copropietario del contenido. Lo Unico que se quiere
son los datos y signos referentes, los hitos, de la conversacion. Fdciles. Se quiere una explica-
cién anatémica de los miembros de que se compone la misma y no del cuerpo organico en
que se va articulando. Acceso aqui es apropiacion sin tener que transitar el engorroso esfuer-
zo hermenéutico de la mediacidn. Si es que duddramos del éxito de la iniciativa, /nstaread,
una aplicacién similar que promete hacernos mas inteligentes si le dedicamos apenas quince
minutos de nuestro tiempo, vino a sumarse en 2014 a la primera emprendeduria del Blinkist
de dos anos antes (Instaread 2022). Huelga decir, sin embargo, que la diferencia fundamen-
tal entre el miope Lord Chandos y un usuario medio de cualquiera de estas aplicaciones no
es Unicamente de intensidad de la experiencia, sino de actitud. Lord Chandos es una figura
literal pero a la vez una del equivoco porque al menos entiende que la pérdida de una faceta
de entre las muchas que completan su capacidad de pensar/hablar es una merma, una disolu-
cién, una descomposiciény fragmentacion. En resumidas cuentas, la corrosion de su entendi-
miento.® El usuario de Blinkist o Instaread da por el contrario la mas célida de las bienvenidas
a la aventura de la discrecién, la concisidon y la parquedad. La intensidad estd Unicamente en
la actitud de rapina de la apropiacién. Pasar por la experiencia discursiva del otro es amén de
repetitivo y trivial, econémicamente ineficaz ;Para qué gastar una hora de tiempo leyendo
un libro sin llegar a concluirlo siquiera si se puede a ciencia cierta saber qué pasa en al menos
cuatro enteros invirtiendo el mismo tiempo? Frente a la redundancia informativa, buscamos
la abundancia de la adquisicién, de la acumulacién, la posesién y el gusto por un cierto feti-
chismo de la mercancia —en este caso singulary literal, de la mercancia cognitiva.

220.-6861 NSSI
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La presunta vuelta a la literalidad de la practica comunicativa en el mundo actual por via de
su digitalizacién nos podria recordar las principales disputas académicas en lo que toca a las
taxonomias semanticas en la semidtica de principios del siglo pasado con De Saussure. Permita-
senos un pequeno desvio en este sentido para aclarar el conato posesivoy propietario generali-
zado presente en lo que a comunicacién se refiere. La apuesta a dia de hoy por la prevalencia de
lo literal —y la literalidad que se abre camino en el mundo virtual— recuerda la decisién radical
a la que debia enfrentarse el semidlogo en sus clasificaciones a la hora de hacer o no un aparte
en lo que a senales naturales se refiere para el signum de lo humano ;Tenemos en ocasiones
la intencién los seres humanos de significar sin mas?;A qué fin sirve tal intencién si es que la
hay? No significar algo, sino significar llanamente ;Tenemos el deseo de despreocuparnos del
significado y la experiencia e interpretaciéon del signo con tal de apropiarnos aunque sea por
un instante del mero acto comunicativo? Esto es, de escribir por escribir, hablar por hablar sin
que se vea alguien forzado a ver a través de los ojos de otro... O, a la inversa, de leer por leer,
escuchar por escuchar, sin que se fuerce a prestar demasiada atencién al contenido. La disputa
entre semiélogos estaria en aceptar o no que los seres humanos podemos y queremos senalar,
indicar, plantar la marca fisica de un signo, simplemente para referir nuestro deseo de adue-
narnos de la comunicacién como el Gnico de los polos supervivientes en el discurso. Un ‘me co-
munico’ intransitivo. Eso es la informacion por la informacién, retener tan solo la constancia de
que un canal se encuentra siempre abiertoy a nuestra disposicién. Facilitado. Con todo esto se
quiere decir que podemos albergar simple y llanamente el deseo de que se nos entienda como
queriendo comunicarnos, que se nos atienda en exclusiva, y anular al otro como comunicador
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asimismo para adquirir Gnicamente la informacién relevante. Poseer y dominar el acto comu-
nicativo de manera absoluta. Hay que postear, publicar un reel o una historia, twittear con fre-
cuencia para alimentar a los seguidores y ocupar tiempo y espacio on-line. Tener presencia en
las redes no es sino sentarse a la mesa de la comunicacidén aunque no se tenga apetito alguno.
Basta con que se lo sepa a uno sentado a ella. De ahi que de entre las primeras descripciones
de lo que un signo [signum, traducido también como ‘indicio’] es, la de Cicerén sea quizas la mas
honesta, signo es quod sub sensum aliquem cadit et quiddam significat quod ex ipso profectum
videtur [aquello que cae bajo los sentidos y que significa algo que resulta directamente evi-
dente a los mismos](Ciceréon 1997, 142). Ser un signo no es en un primer término el cobijar un
significado, que siempre conlleva tener que traducirnoslo a nuestros adentros. Ser un signo es
colocar algo intencionadamente bajo la mirada directa de otro adny adn a su pesar. Quiera o no
quiera verlo. O bien eliminar al companero del campo semiético disolviéndolo en los hitos de
su discurso, que si ya no son de nadie, serdn en buena légica huérfanos para hacerlos propios.
Literalmente. Acaparar como postura politica lingdistica.

Lo mas significativo a tener en cuenta en este enfoque es que hay variaciones narrativas [novedosas] que
presentan diferencias [clave] entre las conversaciones virtuales [de un chat, por ejemplo] y la charla ordi-
naria [...] La narrativa virtual se articula, adquiere su estilo, se desarrolla y queda patente a la luz siempre
de relaciones de poder” (Webb 2001, 568).

Como sucede sin duda con la ordinaria. Pero Stephen Webb menciona —sin pretender ser ex-
haustivo— algunas de las estrategias o variaciones narrativas ndveles que el logger o usuario de
chat medio emplea como innovacién linglistica con frecuencia. La apropiacién, la adquisicién
de lo literal, tiene en los entornos textuales digitales el aspecto de un tiray afloja en la econo-
mia comunicativa. El individuo humano quiere ocupar y hacerse presente en el espacio virtual.
Como taxonomias de la charla usada en tanto medio para ello, encontrariamos la primera es-
trategia de la crazy talk o wild speech [charla verborreica o chdchara) en que el usuario intenta
acaparar espacios en la conversacion —aduenarse de ella— extendiéndose en su discurso de
manera superflua, pleondstica y redundante. Ocupa mas espacio en pantalla introduciendo mas
signos y rodeos, por la multiplicacién de los signos, o ejerciendo labores de proselitismo discur-
sivo [missionary talk] en ese chat en particular. Decir mas, aunque en realidad se diga menos,
te hace presente. Porque el signo siempre quiere decir. Se trata de estrategias comunicativas
que pretenden acaparar el signo ocupando —squeezing in— el lugar del log [lineas de chat o
registro de bitdcoral(Webb 2001, 570y 574). Es la pugna por el privilegio econémico o propie-
tario contra el que queria luchar el tweet de la profesora Ventureira. Una forma de sabotear las
relaciones de poder igualitarias en una conversacion digital multiplicdndose en el foro puablico.
Por otro lado, Webb nos advierte sobre los llamados scabrous speech [discurso escabroso), pa-
rodic speech [discurso parddico) y scattershot speech [discurso a lo loco, o a tiro loco] que hacen
igualmente mas con menos, siendo su estrategia semejante a la de los anteriores. Son discursos
“azarosos en extremo y de narrativas caprichosas [...] que inundan el contexto del discurso [sin
decir nada, sin significar nada ni desearlo] y agitan constantemente el espacio virtual. Estas
narrativas ni caen bajo las normas [democraticas] de la pertinencia del discurso ni de las de la
continuidad usual” (Webb 2001, 578). Buscan la saturacién para llamar la atencién y eliminar la
presencia de otros competidores comunicativos. Elinterfaz lo facilita. No hay como tal principio
ni fin del discurso virtual tampoco. Webb califica esta clase de discurso ya generalizado entre
las generaciones presentes de ‘rizomdtico’(Webb 2001, 569). Un discurso que crece y se acumu-
la cadticamente, en abundancia para hacer descender el valor de la palabra de los demés... la
democratizacion de lo consumible y lo fungible crea un problema al parecer.
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4. Conclusiones. 2022: la odisea de las cosas en el espacio virtual

La democratizacién del conocimiento asi entendida arroja el reto, una vez enmarcada den-
tro de un problema general de la economia de la informacién, que toda teoria de los bienes
econdmicos debe resolver: ;de dénde obtienen estos su utilidad marginal, su valor, lo que
mueve a su propietario futuro a tomarse los trabajos necesarios para su adquisicién? Porque
la Economia es la ciencia de la escasez. El valor de los bienes depende de la redistribucién
de ésta a causa de los desvelos y trabajos depositados en unos recursos de por si limitados
en esencia. En el universo fisico, material, los bienes, las cosas son finitas, limitadas, escasas.
Tienen un cuerpo. Tienen con él un principio y un fin. Son discretas, ocupan este espacio an-
tes bien que aquél otro. Son literales, propiamente dichas, en su materialidad. Ellas mismas.
Y caben entonces en un deictico. Jamas serdn por todo ello redundantes. En el régimen de
las cosas, tiene el privilegio aquél que las posee, que las retiene dentro de sus propios limites
corporales domindndolas. Entonces, ;qué decir del universo virtual?;Cémo se traducen estas
ideas al nuevo entorno?
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Llamamos «régimen de la informacién» a la forma de dominio en la que la informacién y su procesa-
miento mediante algoritmos e inteligencia artificial determinan de modo decisivo los procesos sociales,
econdmicos y politicos [humanos][...] El factor decisivo para obtener el poder no es ahora la posesién de
medios de produccién, sino el acceso” a estos (Han 2022, 9).

El factor decisivo no es la posesion del cuerpo de otra cosa, una cosa que producia a su vez a
otras en el antiguo ‘régimen industrial’, sino otra forma de la determinacién: la redistribuciéon
de la riqgueza semidtica, la democratizacién de los procesos de adquisicién de signos, tiene
que ver con el acceso facilitado a los mismos. Con quién guarda la puerta.
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Para Han, el proceso de transicién de un tipo particular de modelo de bienes basado en la dis-
crecién de la cosa 'y su explotacién a otro basado en el dato y la informacién puede descifrarse
desde las mismas claves. Tan solo hay que estar de acuerdo en cémo se configuran en ambos
discursos las estructuras de un cuerpo. Qué fabrica un cuerpo material, que un cuerpo informa-
cional. El cuerpo de las cosas, de los bienes materiales, se vuelve propiedad una vez se vuelve
ddcil (Han 2022, 10). Una vez estd al alcance de nuestra mano para ser retenido, desplazado,
emplazado, intercambiado. Eso es dominio. El objeto dominado queda aislado, encerrado en si
mismo, opuesto a los demds. Desde el latin, ob-iectum [arrojado en contra] es aquello que se nos
enfrenta, que nos contraria, que se resiste en el espacio y en el tiempo. Una negatividad. Han
nos recuerda en No-cosas: Quiebras del mundo de hoy (2021) que el objeto, desde el obicere lati-
no, nos promete la historia de una confrontacién que se llama experiencia. Lo que nos fuerza a
tener en cuenta, queramos o no, a un otro. El objeto llama al trabajo de dominacién del mismo.
Al didlogo de su conquista que dard para una historia. El objeto, la cosa materialy fisica, es inter-
cambiable con el producto, de pro-ducere, lo que se nos echa ahi adelante intentando imponér-
senos (Han 2021, 13-ss.). Y el primer trabajo o resistencia es naturalmente a la que nos obligan
los otros cuerpos. Como es otro, opuesto, negacién, es exclusivo y excluyente en si. El valor de
la posesién empieza a construirse desde su adquisicién como otra cosa, desde su alteridad. Tie-
ne valor porque se adquiere el fetiche de su independencia ontolégica como cosa precisamen-
te al negarsela. De ahi que nunca se tengan bastantes propiedades o se adquieran bastantes
bienes donde estos han quedado reducidos a |a literalidad de su posesién como cuantos, como
items. Aqui no puede haber redundancia —deciamos—, un cuanto no puede sustituir a otro. La
dominacién propietaria de un bien no satisface la posibilidad de una nueva dominacién. Pero
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entonces, si cada item digital en el régimen de la informacién es en si abundancia y posibilidad de
acceso democrdtico, si es bien libre de las servidumbres de la escasez al no existir limitaciones
materiales, fisicas o temporales, ;como construimos su valor sin remitirnos a un original, a un
referente exclusivo, cdbmo cuando se pueden hacer infinitas copias del mismo? Muy sencillo,
replicando el mecanismo de exclusién corporal por medio de otros instrumentos virtuales. El
primero de ellos es extensivo, pragmatico e improductivo. Da valor a la no-cosa que es el ob-
jeto virtual convirtiendo su disponibilidad en escasa. Hurtdndonosla. Consiste en el control o
vigilancia del acceso al mismo bien. El acceso determina el privilegio. Hay menos informacion
disponible, hay menos unidades, luego vale mas. Los ob-iectavirtuales se edificardn facilmente
levantando prohibiciones y restricciones a su disponibilidad como bienes. Volviéndolos inalcan-
zables, separados, secretos, enajenados... formas alternativas de la oposicién. Donde hay un
limite hay un objeto. El cuerpo virtual traduce de entrada la limitacién de lo material por medio
del obstdculo al libre intercambio de informacién. Ser propietario es ahora tener acceso. Han
ha denominado en su Ultima publicacién al régimen orquestado por medio de ese privilegio
infocracia (Han 2022, 25). Es, creemos, el tipo de objeto de reivindicacién al que se podria estar
refiriendo el tweet de més arriba. Asi, la posesion no seria cualquier acto comunicativo, seria
como ostensivo uno de ostentacién, conspicuo, de énfasis o autorreferente.® Hay, no obstan-
te, un segundo mecanismo de exclusién que apunta a la naturaleza del bien. A su ontologia
como pseudocosas. Este seqgundo mecanismo serviria como objecién a una reivindicacién como
la anterior sin cortapisas. “Las informaciones no son unidades estables. Carecen de la firmeza
del ser. Niklas Luhmann caracteriza asi la informacién: «Su cosmologia no es una cosmologia
del ser, sino de la contingencia»” (Luhmann 2000. Citado por Han 2021, 14). La informacién es
evanescente en su naturaleza. Su valor empieza a construirse desde la escasez temporal. Son
contingentes. Tan pronto estdn como no estan aqui, ahora. Como inmateriales que son, su li-
mitacién no es el contorno de un cuerpo, sino la duracién del momento en que las poseemos.
Por lo que por mucho que nos exigiéramos su propiedad estable, a lo largo del tiempo y en
todo tiempo, su misma naturaleza —la cosmologia u orden de la existencia virtual del medio—
traicionaria nuestros esfuerzos. Repetimos entonces la pregunta: ;cémo construimos su valor
sin referirnos a un original, a un referente exclusivo estable? Haciendo continuo el tiempo de
su experiencia, de sus apariciones. Multiplicando los entes por necesidad. A cada nueva infor-
macién o dato le basta con ser ‘otra cosa mas’. La forma referencial de ese nuevo signo no es la
cosa la que alude, sino la simple relacién singular de cantidad. De ahi su autorreferencialidad:
alude simplemente a la presencia o haber que ha de sumarse. La ‘hiperinflacion’informativa, la
‘infomania’que la oferta virtual pantagruelica excita, el fetichismo de la informacién que hemos
rastreado ya en otro lugar de este trabajo, son estrategias de revalorizacién econémica del
signo (Han 2021, 15). Han completa a Luhmanny llega a calificar a ese nuevo orden del signo al-
goritmico de ‘nominal’y ‘miniaturizado’—jibarizado (Han 2021, 15y 29). A saber, orientado a lo
literal. Este movimiento coloca sin embargo a los bienes que produce en la siguiente etapa de
su ciclo vital econémico: multiplicados, minimizados a cuantos, su valor se vulgariza y decrece.
Pierden su literalidad, su ser propiamente dichos, su unicidad exclusiva, y se tornan brute datao
mass data [datos en masa o en bruto]. Se vuelven cualquiera.

Sin embargo, la fabricacion de los nuevos protocolos computacionales de Blockchain permite
identificar y singularizar objetos virtuales. Revalorizarlos asi. El protocolo no comunica orde-
nador con ordenador. Teje mds bien una red genealdgica de todos los hitos y puertos en los
que ha recalado el objeto virtual, todas las computadoras y computaciones que ha transitado
como experiencia esa informacién en concreto, y guarda registro de ellas como si de una
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autobiografia se tratase. Cada item puede contar con un pasaporte identificativo de qué es,
cudndo fue creado y dénde ha estado. Naturalmente, confeccionado con mds datos y mas
informaciones. La calidad y exclusividad se rehace con cantidades crecientes de data. Los co-
nocidos como NFTo non-fungible tokens [items no consumibles] son el pleonasmo del fetichis-
mo de la informacion. Posibles al fin gracias a este nuevo protocolo, guardan la ruta seguida
por una determinada imagen, video, archivo, informacién, que puede codificarse como mar-
ca identitaria en los metadatos de la misma... y sellarse para hacerla Gnica. Con fecha de na-
cimiento, recorrido vital y epitafio museistico de la cosa. Es mas, este recorrido es en realidad
lo que determina su valor (propietario) como singular, en gran parte independientemente de
su contenido especifico. La cosa asi presentada en lo virtual, en su aislamiento ensimismado,
como un quiste informativo que crece para si, invitador pero vacio, sin contenido o indepen-
diente del mismo, va creciendo en su propio reflejo, extranada porque su arbol genealdgico
digital la singulariza mas y mas hablando mas y mas solo de ella misma —por ejemplo, The
Merge, la obra digital del artista PAK vendida por 91 millones de délares (Block 2021)— conci-
ta al pensamiento de lo que Donald Winnicott ha calificado de objetos transicionales. Objetos
que en principio servirian de mediadores en la relacién con la realidad que el nino desarrolla
durante su crecimiento cognitivo, fetiches como proyecciones para hacerse con el espacio de
juego. Estos objetos de transicién pueden no obstante bastarse a si mismos. Cerrarse para
convertirse en objetos autistas o narcisistas, autorreferenciales, toda vez que la mediaciéon
puede llegar a ser dramaticamente el puerto final de llegada antes bien que en una etapa
interna mas del camino hacia lo real (Winnicott 1972; Han 2021, 41-43). En ese caso, el obje-
to no lleva de la mano al infante a tratar con lo real. Unicamente devuelve unay otra vez la
misma informacién, su propia identidad informativa. El alegato idélatra del ego sum qui sum
et non mutor [ Yo soy el que soy, y no cambio] tiene aqui su émulo. El rasgo minimo de un objeto
que se afirma a si mismo en su unicidad sin decir nada mas.
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Una palabra expresa por si misma ese caracter doble, aislado e incognoscible [que presenta la realidad
desnudade la cosa]l...]: la palabra «idiotez». Idiétés, idiota, significa simple, particular, Gnico [nominal, lite-
ral][...] Asi, todas las personas, todas las cosas, son idiotas, [en lo que] no existen mas que en si mismas, es
decir, son incapaces de aparecer de otro modo que alli donde estany tales como son” (Rosset 2004, 37).

Son idiotas, rémoras de la realidad narcisista, esos espejos oscuros que son los smartphone, las
tablets, |as lustrosas pantallas de nuestros ordenadores y televisores de plasma. Objetos mini-
mos, de minima resistencia para mejor devolvernos nuestra propia imagen y no oponérsenos.
Tersos, rectos, llanos, suaves, uniformes, faciles y tactiles, complacientes a nuestros deseos.

Vistas asi las cosas, uno no puede resistirse a recordar el didlogo sobre un objeto de estas
caracteristicas a que Kubrick invitaba en una de sus muchas entrevistas. Alld por 1969 el pe-
riodista Joseph Gelmis o visitaba con motivo de los trabajos preparatorios del Napoleén que
jamas se realizé. Kubrick expresaba la importancia de jugar con el simbolo, ambiglo, que da
paso a la reflexion y la imaginacién, y con la literalidad, que golpea con su realidad y captura
esclava nuestra atencion. Mas ‘estética’, directa’, ‘desnuda’, ‘verbalmente intelectualizada por
la palabra escrita’. Preguntado por el famoso monolito de basalto de su 2007: Una Odisea en
el Espacio, Kubrick marca distancias entre el de su guiény el representado en la novela poste-
rior de Arthur C. Clarke: el artefacto alienigena se multiplica desde la Tierra a la Lunay a Jupi-
ter, esperando. Kubrick pensé y repensd cémo representar lo otro, la alteridad mas desnuda,
mas enajenada, extraterrestre. Tan sélo una cosa mds. No se le ocurrid mejor manera que
convertir el objeto en un signo mudo. Para ello, el objeto debia ser inexpugnable. Sin gestos,
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sin expresiones, sin nada que permitiera identificar la figura de un otro comunicante. El mo-
nolito liso, pulido, silente, y presente, debia ser un espejo turbio que prometieray permitiera
el ejercicio frustrante de una imaginacién de lo inimaginable (Russell 2021).

Bibliografia

Amigo Ventureira, A. (2021). Twitter. https://twitter.com/ana_amigo_v/status/1475189841918935041

Attridge, D. (1984). “Language as Imitation: Jakobson, Joyce, and the Art of Onomatopoeia“. MLN Journal, 99,
5, pp. 1116-1140.

Blinkist (2022). More knowledge in less time. https://www.blinkist.com/

Block, F. (2021). “PAK's NFT Artwork sells for $91.8 Million". PENTA, 7 de Diciembre de 2021.
https://www.barrons.com/articles/paks-nft-artwork-the-merge-sells-for-91-8-million-01638918205

Cicerén, M. T. (1997). La invencién de la retérica. Madrid, Gredos.

Dascal, M. (1987). “Defending literal meaning”. Cognitive Science, 11, pp. 259-281.

Dascal, M. (1989). “On the roles of context and literal meaning in understanding”. Cognitive Science, 13, pp. 163-186.

Draude, C. (2011). “Intermediaries: reflections on virtual humans, gender, and the Uncanny Valley”. A/ & Society,
26, pp. 319-327.

Gibbs, R. (1989). “Understanding and literal meaning”. Cognitive Science, 13, pp. 243-251.

Federacion de Gremios de Editores de Espana (FGGEE)(2021). Informe anual de hdbitos de lectura y compra de
libros en Espana. https://www.federacioneditores.org/lectura-y-compra-de-libros-2021.pdf

Han, B.-C. (2022). Infocracia. La digitalizacion y la crisis de la democracia. Madrid, Taurus.
Han, B.-C. (2021). No-cosas. Quiebras del mundo de hoy. Madrid, Taurus.

Hitchens, A. (2020). “A Speed-Reading App Condenses the Jeffrey Epstein Saga“. The New Yorker. 2" Novem-
ber 2020. https://www.newyorker.com/magazine/2020/11/09/a-speed-reading-app-condenses-the-jeffrey-
epstein-saga

Instaread (2022). Stay Curious. https://instaread.co/?gclid=CjwKCAjw682TBhATEIWA9Cr30BoBKENKLF2LY-
qQVQO1Py_hERO-M-3gMrxroRWBIxyDNGCwsN-joBoCSAsQAVD_BwE

K.-Kakabadse, N.; Kouzmin, A.; K.-Kakabadse, A. (2000). “Current trends in Internet use: E-communication, E-in-
formation and E-commerce"”. Knowledge and Process Management, 7, 3, pp. 133-142.

Luhmann, N. (2000). Entscheidungen in der “Informationsgesellschaft”. Skript eines Vortrags. https://www.fen.ch/
texte/gast_luhmann_informationsgesellschaft.htm

Luoni, F. (1985). “Les attentes de Lord Chandos (Les étres et les mots dans «Ein Brief» de Hugo von Hofmann-
stahl”. Revue de Métaphysique et de moral, 90, 2, pp. 230-246.

Mathen, M. (1984). “Ostension, Names and Natural Kind Terms". Dialogue: Canadian Philosophical Review, 23, 1,
pp. 44-58.

Michalsen, B.B. (2022). Signos de civilizacion. Cémo la puntuacion cambié la historia. Buenos Aires, EGodot.

Nake, F. (2001). “Das algorithmische Zeichen". Informatik 200 1. Tagungsband der Gl/OCG Jahrestagung, pp. 736-742.

Nimrod, G. (2020). “Changes in Internet Use when Coping with Stress: Older Adults During the COVID-19 Pan-
demic”. American Journal of Geriatric Psychiatry, 28, 10, pp. 1020-1024.

Articulos


https://twitter.com/ana_amigo_v/status/1475189841918935041
https://www.blinkist.com/
https://www.barrons.com/articles/paks-nft-artwork-the-merge-sells-for-91-8-million-01638918205
https://www.federacioneditores.org/lectura-y-compra-de-libros-2021.pdf
https://www.newyorker.com/magazine/2020/11/09/a-speed-reading-app-condenses-the-jeffrey-epstein-saga
https://www.newyorker.com/magazine/2020/11/09/a-speed-reading-app-condenses-the-jeffrey-epstein-saga
https://instaread.co/?gclid=CjwKCAjw682TBhATEiwA9crl30BoBKtnkLF2LYqVQO1Py_hERO-M-3gMrxroRWB9xyDNqCwsN--joBoCSAsQAvD_BwE
https://instaread.co/?gclid=CjwKCAjw682TBhATEiwA9crl30BoBKtnkLF2LYqVQO1Py_hERO-M-3gMrxroRWB9xyDNqCwsN--joBoCSAsQAvD_BwE
https://www.fen.ch/texte/gast_luhmann_informationsgesellschaft.htm
https://www.fen.ch/texte/gast_luhmann_informationsgesellschaft.htm

ELoGIO DE LO LITERAL. UNA ANTROPOLOGIA (IM)POSIBLE PARA LA ERA DEL INFOTAINMENT

Patino, B. (2022). La civilizacién de la memoria de pez. Pequeno tratado sobre el mercado de la atencién. Madrid,
Alianza Editorial.

Quine, W. V. O. (1950). “Identity, Ostension, and Hypostasis”. The Journal of Philosophy, 47, 22, pp. 621-633.
Recanati, F. (1995). “The alleged priority of literal interpretation”. Cognitive Science, 19, pp. 207-232.
Rosset, C. (2004). Lo real. Tratado de la idiotez. Valencia, Pre-Textos.

Rowe, S.B. (2017). “"On Post-Truth, Fake News, and Trust". Nutrition Today, 52, 4, pp. 179-182.

Russell, C. (2021). “Stanley Kubrick explains the meaning of the monolith in '2001: A Space Odyssey'”. Far Out
Review, 4 de Diciembre de 2021. https://faroutmagazine.co.uk/stanley-kubrick-explains-meaning-of-mono-
lith-2001-a-space-odyssey/

220.-6861 NSSI

Sakalaki, M.; Kazi, S. (2007). “How much is information worth? Willingness to pay for expert and non-expert
informational goods compared to material goods in lay economic thinking”. Journal of Informational Science,
33, 3, pp. 315-325.

Sall, M. (2013). “The Optimal Post is 7 minutes". Data Lab, 2 de Diciembre de 2013. https://medium.com/da-
ta-lab/the-optimal-post-is-7-minutes-74b9f41509b

Searle, J. (1978). “Literal meaning"”. Erkenntnis, 13, 1, pp. 207-224.

Sennett, R. (1999). The Corrosion of Character: The Personal Consequences of Work in the New Capitalism. New
York, W.W. Norton & Co.

Stoll, M. L. (2006). “Infotainment and the Moral Obligations of the Multimedia Conglomerate”. Journal of Busi-
ness Ethics, 66, 2-3, pp. 253-260.

Stroud, B. (2003). “Ostension and the Social Character of Thought". Philosophy and Phenomenological Research,
67,3, pp. 667-674.

Von Hofmanstahl, H. (1982). Carta de Lord Chandos. Prélogo de Claudio Magris. Traduccién de José Quetglas.
Valencia, Colegio Oficial de Aparejadores y Arquitectos Técnicos de Madrid

World Bank (2021) World Development Report. https://wdr2021.worldbank.org/the-report

¥6-6L '6€ oU '(2202) ¥1L OUe ‘vivwITQg

Webb, S. (2001). “Avatarculture: Narrative, power and identity in virtual environments”. /nformation, Communi-
cation & Society, 4, 4, pp. 560-594.

Webber, B. L. (1991). “Structure and ostension in the interpretation of discourse deixis”.Language and Cognitive
Processes, 6, 2, pp. 107-135.

Winnicot, D. (1972). Realidad y juego. Barcelona, Gedisa.

Notas al final

1. Las dudas que pudiera generar la hipdtesis exclusivista de una dieta lectora digital se aclaran poniendo en
contexto la forma de consumo literario en su extensién e intensién, su cantidad y cualidad. Asi, delinforme
del Banco Mundial se colige que el nGmero de pdginas web activas a dia de hoy supera en més del doble al
de libros comprados a nivel mundial —;consumidos quizds? La comparacién extensiva es de todos modos
hasta engafnosa, ya que una pagina web no es el andlogo de un libro, sino mas bien de una imprenta o una
editorial. Ténganse en cuenta otros datos de extensién que agrandan la diferencia: la longitud ideal de una
publicacién —post—es de entorno a 1600 0 2250 palabras, unos 7 minutos de lectura (Sall 2013). Al hilo de
esto, las Ultimas estadisticas sitUan en casi siete horas el tiempo diario que un espafiol pasa conectado a la
red, y en tres horas semanales el tiempo dedicado a la lectura en papel el pasado 2021 seguin la Federacion
de Gremios de Editores de Espafia (FGGEE) en su informe annual (FGGEE 2021). Son 12 los libros leidos de
media al afo. Hay que resefar que, por rangos de edad, los mayores lectores son los menores de 9 anos.
Pero son lectores pasivos. Se les lee. A partir de la edad de 15, la tasa de lectores disminuye sostenida-
mente. Un 35,6% de la poblacién espanola no lee nada —por falta de tiempo, dicen—, frente a un 93,9%
de usuarios de internet. Vistos los datos, uno puede comprar un libro, pero esto no conlleva su lectura. La
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navegacién web sélo puede suponerla. El informe sefala en este sentido otra serie de datos curiosos en
cuanto a laintensiéon de la cuestidn, es decir, al acto mismo de ser consciente de lo leido. La preferencia por
el texto corto hace huir a los lectores de los libros digitales, que han descendido en su lectura a un 29,4%.
Cuando se lee eninternet, se lee cada vez mas texto corto. Quizas, dicho esto, habria que anotar mas que la
venta de libros o el acceso a las webs una nocién que podriamos llamar de unidad de lectura o de logro lector.
Asi, la comparacién adecuada no serfa la de weba libro, sino la de post o publicacién a libro. Se contabilizaria
la consecucién de la lectura —reading success, éxito o logro lector— o los 7 minutos de lectura de la unidad
de un post frente a las 13 horas de media dedicadas a acabar una obra literaria.

Una de muchas romantizaciones de este éxito comunicativo es la intuicién perceptiva que descubrimos en
Lord Chandos. Comunicarse es perderse en la sensacion que transporta escondida el signo. Acceder a la
misma sin intermediarios. Sin filtros, intensa y excepcional por eso. Como descubriendo su secreto privada-
mente. La figura literaria de Lord Chandos es quizds menos conocida que la del personaje del Bergotte de
Proust, en A la recherche du temps perdu [A la busca del tiempo perdido] en su quinto volumen, La Prison-
niére. El personaje de Proust se pierde en la contemplacién de un amarillo que tiene que localizar en el cua-
dro de Vermeer Vista de Delft (1660-1661). Ese amarillo se basta a si mismo y provoca el colapso y desmayo
del contemplador, que cae fulminado de lo intensa que es la experiencia. Placentera y dolorosa en grado
sumo a un tiempo, imposible de soportar. Lord Chandos sufre del mal del poeta de Proust: se ve absorbido
por la experiencia mas insignificante, que es al mismo tiempo la mas intensay absorbente, y enmudece. No
puede pensar ni hablar bajo la forma del juicio, pero hay otras formas...

Una vez establecida la indiferencia de la autorreferencialidad como relacién semiética, lo que es suimporte
existencial mero, la distinciéon entre newsy fake news es irrelevante. La literalidad con su transparencia in-
tenta evitar cualquier teorfa de la verdad por correspondencia que valga, y es que no habrfa corresponden-
cia si el cardcter de lo literal es el de lo Unico. Esta semidtica se basaria tan sélo en la confianza establecida
entre emisory receptor, en un préstamo fiduciario de certeza (vid. Rowe 2017).

La mayor o menor longitud del texto escrito parece ser tema ligado a los avances civilizatorios. En principio,
los signos de puntuacién son un desarrollo que permitia escapar del texto continuo e inabarcable, sin foco
de atencidn, y articular el pensamiento escrito para ser digerido en veces. Estos son los textos narrativos.
La puntuacién habilitaria la ordenacién sindptica de las partes del discurso y ayudaria a su retencién, donde
los textos laconicos y mas breves acentuarian entonces su presencia como énfasis o representacién de la
funcién fatica del discurso —comprueban y ponen en tensién que el canal de comunicacion existe, que se
presta atencién a que algo se dice independientemente del qué se diga (Michalsen 2022; Patino 2022).

Un efecto semejante y un estudio andlogo seria el que Richard Sennett elabora en base a la descripcién de
otra clase de corrosién ligada a las circunstancias pragmaéticas del medio en que nos toca viviry al que nos
vemos obligados a adaptarnos: una sociologia de la narracién que es el propio caracter, esto es, la autobio-
grafia que fabrica cada uno de nosotros como continuidad —o como fragmentacién en el Nuevo Orden
Econdmico (Sennet 1999).

vid. supranota 4.
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